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1.1 Omoéwienie znaku

Oto logo SKB-ZP. Logo jest
najwazniejszym elementem
identyfikacji i tozsamosci marki
Starogardzki Klub Biznesu — Zwigzek
Pracodawcow.

Konstrukcja logo sktada sie z dwoch
elementow: znaku i logotypu. Powstato ono
Z potaczenia symboliki dwoch podmiotow:
|zby Rolniczo-Przemystowo-Handlowej
“Kociewie" oraz Starogardzkiego Klubu
Biznesu. Znak odzwierciedla idee jednosci,
wspotpracy i lokalnego zakorzenienia.

Logo jest proste, ale zbudowane ze
zdecydowanych i dynamicznych
ksztattow. Tak jak sSrodowisko
przedsiebiorcow, do ktorego sie
odnosi, opowiada o energii
dziatania, rozwoju i synergii.
Zgeometryzowane linie znaku tacza
forme otwartg i okrezng, co
symbolizuje wspdlnote, partnerstwo
i dialog miedzysektorowy.
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1.2 Mutacje logo

Ze wzgledu na rozne formy aplikacji oraz
reprodukcji, logo SKB-ZP wystepuje w
czterech wariantach, ktére pozwalaja na
jego funkcjonowanie w réznych
kontekstach wizualnych:

Wersja podstawowa — ztoty sygnet i
ztoty logotyp na biatym tle. To
domyslna forma znaku uzywana w
wiekszosci materiatow oficjalnych i
reprezentacyjnych.

Wersja negatywowa — szary sygnet i
szary logotyp na biatym tle.
Stosowana w sytuacjach, gdy logo
jest drukowane bez kolorow.

Wersja monochromatyczna — caty
znak w 100% bieli, stosowany na
ciemnych ttach, gdy uzycie
kolorowego logo nie jest mozliwe ze
wzgleddéw technicznych.
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1.3 Pole ochronne

Wokot znaku nalezy zachowac wolng
przestrzen rowna wysokosci logotypu
SKB-ZP" + 5% z kazdej strony.

1.4 Wielkosci minimalne

e Druk: min.15 mm szerokoSci
e Ekran: min. 85 px szerokosci

1.5 Zastosowanie na zdjeciach

Na ciemnych ttach — logo jasne;
na jasnych —logo ciemne.
Nie stosujemy logo na ttach z niskim

kontrastem lub duzg iloscig szczegotow.

1.6 Nieprawidtowe uzycie
Zabrania sie:

zmiany kolorow i ukfadu logo
stosowania obrysow
deformacji proporcji
obracania znaku

uzywania efektéw cienifdwiatta
tworzenia masek z logo

I ———.m—.IIInm.——.
-

Z BIZNESEM
RN . P

Brand Book SKB-ZP




1.7 Wersja skrocona logo

W wyjatkowych przypadkach kiedy format

nosnika lub proces reprodukcji nie pozwala na Starogardzkl Klub Blznesu

uzycie petnego logo, dozwolone jest

wykorzystanie jedynie typografi. W takich ZWiazek Praco daWC()W

sytuacjach sugerujemy wykorzystanie
fragmentu sygnetu jako tto obecne przy
logotypie.

1.7 Kolory gtéwne
1. Braz SKB-ZP (gtdwny kolor tta)

HEX: #551e21

RGB: rgba(85,30,33,255)

Nazwa opisowa: Gteboki ceglano-brazowy

Zastosowanie: tta, nagtowki, identyfikacja wizualna, akcenty formalne

2. Ztoty SKB-ZP (akcent prestizowy)

e HEX: #D4AF37

e RGB: 212,175, 55 1 ?5
e Nazwa opisowa: Ztoto krolewskie / Royal Gold

e Zastosowanie: logotyp, wyrdznienia, detale graficzne 55
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1.7 Kolory uzupetniajace

(secondary) 2 44

3. Bez piaskowy (neutralne tto) 22 8

e HEX: #f4e4d4
e RGB: rgb(244,228,212) E] E
e Zastosowanie: tta jasne, sekcje informacyjne, ulotki, prezentacje

4. Szarosc grafitowa 2 3 '4

e HEX: #eaeaea 234
[ ]

RGB: 74, 74, 74
e Zastosowanie: tekst, ikony, przyciski 2 3 4

5. Biel neutralna

e HEX: #FFFFFF
e RGB: 255, 255, 255 #FFFFFF
e Zastosowanie: kontrast, tekst, przestrzen negatywna W HITE

6. Czerwien uzupetniajagca (akcent energii)

139
¢ HEX: #8b0000 e

e RGB:139,0,0
e Zastosowanie: wyréznienia, CTA, akcenty graficzne e
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1.7 Czcionki

W identyfikacji wizualnej Starogardzkiego Klubu Biznesu — Zwigzku Pracodawcoéw (SKB-ZP) stosujemy zestaw starannie
dobranych fontdw, ktdre zapewniajg spojnosc, profesjonalizm i czytelnos¢ w réznych kanatach komunikacji.

Czcionka gitéwna:

Montserrat

Nowoczesna bezszeryfowa czcionka o geometrycznych ksztattach, symbolizujaca rozwdj, otwartosc i wspodtprace. Stosowana w
materiatach promocyjnych, na stronie internetowej oraz w mediach spotecznosciowych.

e Styl: Regular, Medium, SemiBold

e Zastosowanie: nagtowki, tytuty, przyciski, grafiki promocyjne

Czcionka uzupetniajaca:

Lato
Neutralna i czytelna czcionka bezszeryfowa, wykorzystywana w dtuzszych tekstach cyfrowych i drukowanych.

e Styl: Light, Regular, Italic

e Zastosowanie: teksty akapitowe, opisy, dokumentacja wewnetrzna, prezentacje
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Czcionka do dokumentéw oficjalnych:

Times New Roman
Klasyczna szeryfowa czcionka, stosowana w oficjalnych pismach, wnioskach, pismach urzedowych oraz dokumentach
skierowanych do instytucji publicznych.

e Styl: Regular, Bold, Italic

e Zastosowanie: pisma formalne, uchwaty, wnioski, korespondencja zewnetrzna

Zasady uzycia:

e W jednym dokumencie nie nalezy stosowac wiecej niz dwoch réznych krojow pisma.

e W dokumentach elektronicznych zaleca sie korzystanie z fontéw dostepnych w Google Fonts (Montserrat, Lato) lub
systemowych (Times New Roman, Arial).

e Czcionki powinny byc¢ osadzane w plikach PDF lub eksportowane jako grafiki wektorowe w materiatach promocyjnych.
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